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RESUMEN SIMPLIFICADO RR SS 
 
 

Durante estos 12 meses, el incremento de fans, seguidores y contactos en las tres 
redes sociales ha sido notable, continuando con la tendencia al alza desde abril de 
2014. Este crecimiento 100% orgánico, es decir, no se ha invertido en promocionar la 
página de facebook o alguna publicación ni ninguna otra red, para conseguir un mayor 
alcance difusión de los artículos entre nuestros seguidores. 
 
Facebook: 

● +252 fans más que el 1 de abril de 2014 (+250%) (de 164 a 416 fans)  

● Crecimiento constante superando los 38 likes por post de media, así como los 15 
compartidos, por post. 
 
 
Twitter: 

● Hemos crecido +152 seguidores (de 542 a 694) 

● Contamos con un más de un 75% de interacciones: conversaciones, retuits, 
menciones, respuestas y marcado de favorito. 
 
 
 
Linkedin:  

Incremento de +62 contactos profesionales: (de 159 a 221) 

● 4 recomendaciones de media por actualización (artículos) y 7,25 interacciones por 
publicación. 
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FACEBOOK: 
 
 

 Post publicados: 150 

 Incremento de fans:  de 164 a 416 (+252) 
Crecimiento constante y progresivo. Alta fidelidad e implicación.  
 
 

 
 

 
 
 
 
Cómo es nuestro público: 
 
Mujeres 29% y hombres 70%. 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ENGAGEMENT (participación y compromiso con la marca) medio por post  

(Se computan me gustas, compartidos y comentarios): 111,7  
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RENDIMIENTO DE PUBLICACIÓN:   
Alta participación. 95% son post con fotografía + enlace al blog para extender la 
noticia y generar más tráfico a la web. 
 
Ejemplo de ENGAGEMENT en recientes publicaciones: 
 

 
 
 
 
 
 
ALCANCE MEDIO DE POST 
 
Se ha doblado y triplicado el alcance orgánico en el 85% de los post. La 
media es un alcance orgánico (no pagado) de 918 personas alcanzadas por 
post con enlace al blog para desarrollar la noticia.  
Es decir: un 225% más de los fans que tenemos. 
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Ejemplo de posting viral de éxito: 
 
 
 

 
  
 
 
Resultado detallado: hemos alcanzado a 1.374 personas que NO siguen 
nuestra página: 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
OTROS EJEMPLOS POSTING DE ÉXITO CONTENIDO EXTERNO: 
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Ejemplos post de información corporativa: 
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Información en tiempo real de la participación de ANECPLA en eventos, congresos y 
jornadas. 
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TWITTER: 
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● Hemos crecido +152 seguidores (de 542 a 694)  

● Contamos con un más de un 75% de interacciones en los tweets publicados: 
conversaciones, retuits, menciones, respuestas y marcado como favorito. 
 
 
 

Actividad en los últimos 12 meses: (tweets, retuits y conversaciones):  650  

Notificaciones de followers: 10 semanales  
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Esta red, además de potenciar y viralizar los contenidos de Facebook o el Blog, se 
mantiene como el CANAL INMEDIATO  para informar de las últimas novedades del 
sector o el transcurso de un evento donde participe ANECPLA. 
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TIPO DE NOTIFICACIONES (PARTICIPACIÓN) DE LOS FOLLOWERS: 
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Agradecimiento por los artículos del blog, los “última hora” del tipo brotes de 
Legionella en Salamanca o en Benidorm, así como consultas y solicitudes de 
“sígueme”. 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
LINKEDIN 
 
Linkedin: +62 contactos: (de 159 a 221) 
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NÚMERO DE ENTRADAS PUBLICADAS EN CUENTA DE ANECPLA: 106 
EN GRUPO LEGIONELLA ESPAÑA: 25 
EN GRUPO PROFESIONALES DE LA SANIDAD AMBIENTAL: 45 
 
 
MEDIA DE ACCIONES POR CADA ACTUALIZACIÓN (PUBLICACIÓN): 
 

 4 recomendaciones de media por actualización. 
 Impresiones: 590 

 Clicks: 8 
 Interacciones: 7,25 

 
 
 
 
LINKEDIN. Resultados de últimas publicaciones 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Alta participación/fidelización de nuestros contactos profesionales 
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